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Préambule

La Communauté de communes Thor é Mont awggueur ddpais le @ semtembro o0 s e d
2022. LAensemble du territoire de | Aintercommunalité est
Haut -Languedoc.

La Charte du Parc 2012 -2027 fixe comme objectifs la valorisation des paysages a travers un encadrement strict
de |l a publicité et | Aharmonisation de | a signal étique et

Le paysage est une thématique transversale dans les orientations de la charte du Parc naturel régional du
Haut-Languedoc. Mai s il fait aussi | Nobj et de mesures spéc
paysageére du territoire.

La signalétique (publicité, enseignes et préenseignes) est un formidable outil de promotion du territoire et de

val orisation des activités économi ques ; symbol e dAun C
anarchique des dispositifs contribue aladé gr adati on de | Ai mage dAun territoir
qualité des paysages et finit par nuire aux annonceurs

Dans samesure 1.2.4 « Valoriser lespaysagesa t r aver s un encadrement strict de | a
de la signal étique des services et activités Il ocales »,
fortement | Naf fichage publicitaire par | e dispositifsautariggsne n t d
mai s aussi | Ahar moni sation de |l a signal étique des actiywv

mobilisant les outils existants comme les reglement locaux de publicité (RLP)

Cette ambition repose sur une volonté de mettre en place des outils opérationnels et cohérents pour guider
| NAévolution du développement dans un souci de préservatic
Haut-Languedoc, a | Aor menienRarcdaurebrégionalc | as s e

La Charte du Parc fixe des objectifs de qualité paysagére et de gestion des espaces naturels, urbanisés et

agricoles. Ellei denti fie | Aensemble du sillon du Thoré du Jaur et
particulier pour | Aurbanisme avec un objectif dAaméliorer
agglomérations de fond de vallée.

La mise en place dAun régl ement Local de Publicité inte
instances décisionnaires du Parc et répond a la stratégie définie dans sa charte.

La Communauté de communes de la Haute vallée du Thoré , créée le 10 décembre 2004 a adopté de nouveaux

statuts et a modifi¢ sonnompour Thor é Montagne Noire. Située au cecu+ du
Languedoc elle compose essentiellement | Aunité paysageéere
Le sillon du Thoré est une |l arge vall ée encadrée des vers
resserrant vers | Aamont (a | Aest), et ou sAindividualisen
de la vallée du Thoré apparait souvent méconnue, cAest avant tout parce (¢
les visiteurs en transit a partir de la RD612, qui la traverse et ménage seulement des vues rapides. Dans ce

paysage bocager, | Noccupati on s Almmmepaxret vilagies eensucdedehtfeefond nt s st
de vall ée, | ANagriculture sAétend sur |l es versants ponctué

partie haute au Nord, la partie médiane au Sud.

Les villages de la vallée du Thoré sont en prises avec une problématique, qui interagit dans la dévalorisation

relative des centres anci emse déd\ogquatni e avii lolnages vsuid agiex
delaRD612:sitousontréce mment fait | Aobj et dAopérations dAaméliorati
restent pas moins sujettes a une route a grande circulation,

Pour autant les atouts de ce secteur sont nombreux avec un potentiel bati existant a revisiter, une offre
dAactivités et de commerces i mportante une dMazreesetlaille | it é
de St Pons-de-Thomiéres, et des paysage s typiques.
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Ce paysage a dominante agricole du sillon est ponctué par des installations industrielles, des témoins
imposants pour la plupart désaffectés, au sein méme des villages, ou isolés, majoritairement en bordure du

Thoré... Le riche passé industriel de la vallé

e se devine a travers les vestiges des anciennes usines, les

cheminées de briques, |l es systeéeémes hydrauliques de | Aind
paysage et dans les mémoires de la vallée. Si la majorité de ces usines ont cessé leurs a  ctivités, certaines ont
retrouvé une vocation qui participe a développer une écon
de ce passé industriel : fabrication et points de vente de tissus, maison de retraite ou musée du Textile a
Labastide-Rouai r ou x . Auj ourdAhui , dANautres batiments industrie
dans le fond de vallée, et les batiments agricoles ponctuent les versants, poursuivant ainsi les motifs de
batiments imposants dans le paysage
Cette transformation des activités économiques du territoire impose au territoire un nécessaire encadrement
des dispositif liés a la publicité pour une préservation des paysages de territoire.
Dans son porter a connaissance dans |l e cadre de | Aél abor e
de | AEt at égatbmantt ded enjeur gatrimoniaux pour le territoire
La valorisation du patrimoine architectural et naturel
La valorisation des traversées de village et de la zone commerciale du Bout -du-Pont-de | AArn ave
maitrise de la prolifération des enseignes et des dispositifs publicitaires en périphérie.
Afin de répondre aux enjeux du territoire, | e RLPi sAatta
- Encadrer la publicité sur un axe structurant du territoire de la Communauté de communes Thoré
Montagne Noire et du PNR Haut -Languedoc ainsi que les enseignes et préenseignes.
- Harmoniser |l a qualité des enseignes et préenseignes s
paysagere.
- Eviter | a surenchere, rechercher une sobriété et wune

et enfin limiter les nuisances visuelles.
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Le Reglement National de Publicité est un ensemble de régles et de normes définies par le code de
I ANenvi r onpoue emeadrer les pratiqgues publicitaires sur le territoire national. Ce reglement vise a
harmoniser et a réguler la publicité afin de protéger le paysage, le cadre de vie, et les consommateurs.

Le RNP a pour objectifs de

1 Prot éger le paysage et le patrimoine : Le RNP définit des zones ou la publicité est restreinte ou
interdite, notamment dans les zones classées, les monuments historiques, les parcs naturels, et les
sites protégés. L'objectif est de préserver la  qualité et I'intégrité de ces lieux.

1 Protéger I'environnement : Le RNP encourage I'utilisation de matériaux respectueux de
I'environnement et la réduction de la pollution visuelle. Il favorise également l'affichage publicitaire
qui respecte les principes du développement durable.

1 Définirlesf ormatsetemplacements :Leréglement spécifie les formats autorisés pour les panneaux
publicitaires (dimensions, éclairage , format...) et leurs emplacements (proximité des routes, des
batiments, etc. ). Cela inclut des restrictions sur les panneaux lumineux et animés qui peuvent étre
source de nuisances.

 Garantir la  sécurité routiere : Afin de ne pas distraire les conducteurs et d'assurer la sécurité
routiére, des régles strictes sont établies concernant la visibilité et la lisibilité des panneaux
publicitaires situés le long des routes.

Le Reéglement National de Publicité est un cadre juridique destiné a réguler les pratiques publicitaires pour
assurer un équilibre entre les besoins économiques des annonceurs, la protection de I'environnement, la
sécurité des usagers de la route, et | a préservation du cadre de vie

LAar tli58l#4du code de | Ae miteidesgesticionse rdncernant l'affichage publicitaire afin de
protéger certains espaces et paysages sensibles : les parcs naturels, les sites classés ou inscrits, les réserves
naturelles, les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager et les aires de protection
autour des monuments historiques
LANarticl-g du 5@8&me code précise quAa Is/Adpoullicke éste entre alitees ag gl
interdite au sein des parc naturels régionaux. Afin de déroger a cette i ntdehuchi ct i
Reéglement Local de Publicité (RLP) est obligatoire pour réintroduire la publicité sur le territoire. Le RLP doit
en outre respecter deux conditions
1 La charte du parc doit conteni r des orientations ou mesures relatives a la publicité, aprés avis du
syndicat mixte d'aménagement et de gestion du parc. Le RLPI doit étre compatible avec la charte du
parc.
1 Les regles édictées par le RLP | doivent étre compatible avec le RNP . Le RLP définit une ou plusieurs
zones ou s'applique une réglementation plus restrictive que les prescriptions du réeglement national.


https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000032860856
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La mise en pl peemet . dAun RLPI

1 L Adaptation des regles destinées a réguler la publicité aux spécificités locales  : Le RLPI permet
de prendre en compte les particularités et les besoins spécifiques de chaque territoire. Cela inclut des
considérations |iées au patrimoine, au paysalavelontéa | Au
locale.

1 La cohérence territoriale : En étant él aboré a | ANéchelle interc
harmonisation des régles publicitaires sur plusieurs communes. Cela évite les incohérences et les
disparités réglementaires entre des communes voisines, facilitant ainsi la gestion et le re spect des
régles par les entreprises.

1 La protection du cadre de vie : Le RLPI peut étre congu pour protéger de maniére optimale le cadre
de vie des habitants, en limitant les nuisances visuelles et en préservant les paysages urbains et
ruraux. Il peut aussi contribuer & la valorisation du patrimoine architectural et historique.

1 Lapromotion des bonnes pratiques : Le RLPI peut encourager l'utilisation de supports publicitaires
respectueux de I'environnement, comme des matériaux durables et des techniques non invasives.

1 L Afecacité administrative . La gestion intercommunale des régles de publicité permet une
mutualisation des moyens et des compétences. Cela peut conduire a une plus grande efficacité dans

| Napplication et | e contréle des reéegles, aiublgjuies quAa u

1 Le développement économique équilibré : Le RLPI peut contribuer a un développement
économique plus équilibré en permettant une répartition harmonieuse des espaces publicitaires
SAappuyant sur | e diagnostic du territoire et | e Plan
secteur une réglementation précise et adaptée.

1 Lar éduction de la pollution visuelle : En régulant les formats, les emplacements et les contenus des
publicités, le RLPI contribue a réduire les nuisances visuelles et lumineuses. Cela améliore la qualité
de vie des habitants et la qualité de I'expérience des visiteurs du PNR.

1 La valorisation du territoire : En protégeant et en valorisant le paysage et le patrimoine local, le
RLPI contribue a renforcer l'attractivité du territoire pour les habitants, les visiteurs et les futurs
acteurs économiques. Cela peut également soutenir le développement économique local en favorisant
un tourisme de qualité.

1 D Armaéliorer la sécurité routiere : En définissant des regles strictes pour I'emplacement et le format
des panneaux publicitaires et des enseignes le long des routes, le RLPI contribue a améliorer la
sécurité routiére en réduisant les distractions pour les conducteurs.

Le Régl ement Local de Publicité Intercommunal permet dAade
spécificités dAun territoire tout en assurant une gesti
protége | e cadre de ivtiée,adaménliisotrrea tli/veef feitc al ca algai gaysagereé. de |



Les articles du code de | Aenvironnement ¢
— Article L.  581-14 du Code de | yEnvironnement

L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiére de

plan local d'urbanisme, la métropole de Lyon ou, a défaut, la commune peut élaborer

sur I'ensemble du territoire de I'établissement public ou de la commune un reglement

local de p ublicité qui adapte les dispositions prévues aux articles L. 581 -9 et L. 581-
10.

Sous réserve des dispositions des articles L. 581 -4, L. 581-8 et L. 581-13, le réglement
local de publicité définit une ou plusieurs zones ou s'appliqgue une réglementation
plus restrictive que les prescriptions du réglement national.

Il peut aussi définir des zones dans lesquelles tout occupant d'un local commercial
visible depuis la rue ou, a défaut d'occupant, tout propriétaire doit veiller a ce que
I'aspect extérieur de ce local ne porte pas atteinte au caractére ou a l'intérét des lieux
avoisinants.

La publicité supportée par des palissades de chantier ne peut étre interdite, sauf
lorsque celles -ci sont implantées dans les lieux visés aux 1° et 2° du | de l'article L.
581-8.

Le cas échéant, les dispositions du reglement local de publicité doivent étre
compatibles avec les orientations de protection, de mise en valeur et de
développement durable de la charte applicables a I'aire d'adhésion d'un parc national
mentionnées au 2° d u | de l'article L. 331 -3.

Sur le territoire d'un parc naturel régional, le reglement local de publicité peut
autoriser la publicité dans les conditions prévues aux articles L. 581 -7 et L. 581-8
lorsque la charte du parc contient des orientations ou mesures relatives a la publicité,

apres avis du syndicat mixte d'aménagement et de gestion du parc.

Les dispositions du reglement local de publicité doivent étre compatibles avec la
charte.

Le sixieme alinéa du présent article est opposable aux réeglements locaux de publicité
applicables sur le territoire d'un parc naturel régional dont le projet de charte a fait

l'objet d'une enquéte publique ouverte apres la publication de la loi n° 2016 -1087 du
8 aolit 2016 pour la reconquéte de la biodiversité, de la nature et des paysages. Les
reglements locaux de publicité doivent alors étre abrogés ou mis en compatibilité

avec la charte, d ans un délai de trois ans a compter de la date de publication du décret
approuvant la charte initiale ou révisée.

— AtticleL .581-14-1D2 >e DN DN Ay MAY d e AANBNAA

Le reglement local de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément aux
procédures d'élaboration, de révision ou de modification des plans locaux
d'urbanisme définies au titre V du livre ler du code de l'urbanisme, a I'exception des
dispositions re latives a la procédure de modification simplifiée prévue par l'article L.
153-45 et des dispositions transitoires du chapitre IV du titre VIl du code de
l'urbanisme. Par dérogation au premier alinéa de l'article L. 581 -14 du présent code,
les dispositions du titre V du livre ler du code de l'urbanisme relatives au périmétre

du plan local d'urbanisme et a l'autorité compétente en la matiére ainsi que les
dispositions du méme titre V relatives aux établissements publics de coopération
intercommunale a fiscali té propre de grande taille sont applicables aux reglements
locaux de publicité. La métropole d'Aix -Marseille -Provence peut élaborer un ou
plusieurs réglements locaux de publicité sur le périmétre prévu au second alinéa de
l'article L. 134 -12 du méme code.

Ui
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Le président de I'établissement public de coopération intercommunale compétent en
matiére de plan local d'urbanisme, la métropole de Lyon ou le maire peut recueillir
I'avis de toute personne, de tout organisme ou association compétents en matiere de
paysage, de publicité, d'enseignes et pré enseignes, d'environnement, d'architecture,
d'urbanisme, d'aménagement du territoire, d'habitat et de déplacements, y compris,
le cas échéant, des collectivités territoriales des Etats limitrophes.

Avant d'étre soumis a enquéte publique, le projet de reglement arrété par
I'établissement public de coopération intercommunale ou la commune est soumis
pour avis a la commission départementale compétente en matiére de nature, de
paysages et de sites. Cet avis est réputé favorable s'il n'est pas intervenu dans un délai
de trois mois.

L'élaboration, la révision ou la modification du reglement local de publicité et
I'élaboration, la révision ou la modification du plan local d'urbanisme peuvent faire
I'objet d'une procédure unique et d'une méme enquéte publique dans les conditions
définie s par le chapitre 11l du titre 1l du livre ler du présent code.

Le reglement local de publicité, une fois approuvé, est annexé au plan local
d'urbanisme ou aux documents d'urbanisme en tenant lieu. A défaut de document
d'urbanisme, il est tenu a disposition du public.

L'illégalité pour vice de forme ou de procédure commise & I'occasion de I'élaboration,
de la révision ou de l'approbation d'un réglement local de publicité ne peut étre
invoquée par voie d'exception aprés |'expiration d'un délai de six mois & compter de
I'entrée en vigueur de ce réglement. Cette régle ne s'applique pas lorsque le vice de
procédure concerne la méconnaissance substantielle ou la violation manifeste des
regles de I'enquéte publique.

Lorsqu'elle annule pour excés de pouvoir un réglement local de publicité ou en
ordonne la suspension, la juridiction administrative se prononce sur lI'ensemble des
moyens qu'elle estime susceptibles de fonder I'annulation ou la suspension en ['état
du dossier.
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Le diagnostic du territoire

Le contexte territorial

Le contexte terri

tori al

est

un ¢él ément

fondament al

Intercommunal (RLPI). Il permet de situer les enjeux spécifiques de la publicité extérieure dans un cadre
géographique, historique, économique et soc ial.

Ce chapitre présente les caractéristiques principales de la Communauté de Communes Thoré Montagne Noire,
gestion

un territoire aux

mul tiples

facettes

étre efficace etenvireneegmentetdueadrs @evid.e | A

Présentationd u territoire

— Présentation générale

La commun auté de Communes Thoré Montagne Noire

A Le département du Tarn 81

A Le siége se situe a Albine,

A Composée de 9 communes 1 e Vi

Albine, Sauveterre, Lacabaréde, Rouairoux et Labastide

dont

| a

est rattachée a différentes entités administratives :

ntrou,

La communauté de Communes Thoré Montagne Noire compte 5
commune , Le Rialet, ne compte que 60 habitants , la commune la plus peuplée, Labastide

1400 habitants environ

La colonne vertéhb
départementale 612 qui la longe.

La carte suivante

rale autour

extrai

te

du

|l e Rial et , -Bmang-Valfotet, Pont
-Rouairoux.

057 habitants au 1°" janvier 2023. La plus petite
-Rouairoux rassemble

de |l aqu

ell e sAart

PADD du PLUI

c u |l reutel

ustre

> Protéger les principaux milieux naturels

Maintenir et affirmer I'axe Thoré/ voie verte qui structure
I'organisation du territoire

Espace Naturel Sensible a préserver

wil

* Pérenniser les centralités vertes et bleues

) Affirmer les coupures d’urbanisation

Promouvoir une gestion économe des sols afin d'éviter le ‘\
mitage et la consommation d’espaces naturels ou agricoles :

g Maintenir la Trame Verte et Bleue et en préserver les
cceurs de biodiversité

tarritoi A

> Se positionner pi eté

Préserver et conforter les corridors écologiques du territoire

1| |
'||“H|I. Encadrer et maitriser le développement éolien

6] Soutenir I'énergie hydraulique sur le territoire

> Valoriser le cadre de vie

Préserver les qualités urbaines et architecturales des bourgs

Tuy «  Développer les continuités de la voie verte avec les bourgs

3 suvetenﬁ

Lacabarede —

Extraitdu PADDVPI anVMd Aménagement Vet \@uéPu tledagCCBNe nt M Dur abl es\

pour

de

de

e

es

t

e



— Le patrimoine protégé du territoire

La Communauté de Communes Thoré Montagne Noire présente une grande richesse patrimoniale acquises
au cours de diverses périodes historiques et que les élus souhaitent préserver. Les villages et hameaux ruraux ,
|l es églises anciennes, et |l es anci ensdugerritoies. textil es cont

Le patri moine historique et architectur al est un atout ma
devra donc prendre en compte | a protection et la valori
publicitaire de maniére a ne pas nuire a | ANauthenticité des sites historiques.

On trouve sur ce territoire  différents périmetres de protection

Liste des éléments protégés d Aouest: en est

1 Le site protégé des gorges du Banquet (AC2)

1 Laprotection monument historique du chateau de Saint Amans Valt oret (AC1)

1 Le périmetre délimité des abords (PDA) de Saint Amans  Soult (AC1)

1 La protection au titre des monuments historique du chateau de Sauveterre. (AC1)

M Laprotecton au ti tre des monuments historique de | ANéglise d
T La protection du chateau de Ca@@lpn de | a commune dAAnN
1

La protection du dolmen du Plo de Laganthe sur la commune de Labastide Rouairoux. (AC1)

Carte de localisation des périmétres de protection du patrimoine

RIALET (LE)

LE VINTROU

.8
uet:

Gorges du Bdmu@

BOUT-DU-BONTBE-L ARN SAINT-AMANS-VALTORET

ROUAIROUX

LABASTIDE-ROUAIRQUX

7/ Site protégé (AC2)
1.1 Périmétre de protection monument historique (AC1)
] Bati protégé

SAUVETERRE /| ACABAREDE

ALBINE

Source : Atlas du patrimoine
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— Les zonages environnementaux

La Communauté de Communes Thoré Montagne Noire sAétend su

|l a Montagne Noire aux vallées du Thor é. Ce paysage,
agricoles, abrite une biodiversité riche eto  ffre un cadre naturel remarquable.

Le territoire est concerné par deux types de périmeétre s de protection environnemental

1 Des ZNIEFF de type 1 : Sagnes du Bouyssou et sagne Crozes, Sagnes du Rieu Grand , Sagnes du Rodier,
Sagnes du Puech Balmes, Tourbiére des Cadénes , Sagnes de la Gante, Gorges du Banquet , Prairies
tourbeuses de Lasfaillades , Sagnes du Frescaty .

1 Des ZNIEFF de type 2 : Sagnes du Plateau d'Anglés et Bassin versant de 'Arn et Montagne Noire
(versant Nord) .

Carte de localisation des périmétres de protection environnemental

N

RIALET (LE

[ ZNIEFF de type 2
[ ZNIEFF de type 1

Source : Site Picto Occitanie

comp
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— -aYANMNAEGANAAAON A? &@AcQ , ArA?aE&NAK énfdeAAKX D2 o0A?A

Le Parc Naturel Régional du Haut -Languedoc englobe le territoire de la Communauté de Communes Thoré
Montagne Noire. Ce parc, créé pour protéger et valoriser les richesses naturelles et culturelles de la région,
s'étend sur une grande richesse paysagére , incluant montagnes, foréts, rivieres et lacs.

Souci eux de | a préservation de | Nenvironnement , du
respectueux du territoire, le Parc Naturel Régional et la communauté de communes ont mis en place une

- A

cad

convention spécifique per met Cetta toopéraiiénl parmat d'éabirer des bgies RL Pi

harmonieuses et cohérentes sur I'ensemble du territoire, assurant ainsi une gestion optimale de Il'affichage
publicitaire.

1 Protection des paysages :Le RLPI doit tenir compte des paysages protégés par le  Parc, en imposant
des restrictions sur les publicités dans les zones sensibles.

1 Promotion du patrimoine . Les régles publicitaires doivent contribuer a la valorisation du
patrimoine culturel et historique, en évitant toute forme de pollution visuelle.

1 Développement économique et touristique :  Les dispositifs publicitaires doivent étre congus pour
promouvoir un  développement économique et touristique durable, en respectant les critéres de
qualité paysagére et environnementale définis par le Parc.

La Charte du Parc naturel régional du Haut Languedoc (2012 -2027) énonce des mesures spécifiques
concernant la publicité pour protéger le patrimoine paysager et culturel de la région. Les éléments suivants
sont extraits de la charte du  Parc.

1  Privilégier la mise en place de di spositifs sAintégrant a un bd&burment

cela, les panneaux font preuve d Aune s oderparé teds couleurs, proportions, formats et
matériaux. Les matériaux locaux et durables sont favorisés

1 Eviter la surenchére des enseignes, not amment en entrée dAagg
dAenseignes est | imité a 2 par activité sur | Aensembl

1  Rechercher la cohérence visuelle le long des voies de circulation que ce soit en termes de taille,
dAaspect, de hauteur des dispositifs et de positionne

1T Harmoniser la signal étique des activités totgbtelssti qu
chambres dAhoOtes, camping) en mobilisant |l es outils
graphique de | a Voie Verte¥Y). A ce titre | es prestata

» seront exemplaires dans ce domaine.
En ce sens, les préenseignes dérogatoires indiquant des activités utiles aux personnes en déplacement

sont encouragées a recourir a des systémes dAinformat

1 Limiter les nuisances visuelles inhérentes aux enseignes et préenseignes dérogatoires

lumineuses et éclairées q ui ont un i mpact conséquent sur | Aenvir

ce titre, la charte prévoit de maitriser leur développement :
0 Hors de toutes zones agglomérées, dans les villages et hameaux patrimoniaux et dans les Zone
de Protection du Patrimoine Architectural Urbain et Paysager devenues Aire de mise en

Val eur de | NArchitecture et d/uenBat gipréenseiness ANir
dérogatoires lumineuses sont exclues. De méme, les dispositifs de  préenseignes
dérogatoires éclairts n Aont pas vocation a étre implantés dal

o LorsquAell es sont aut or ipsénsegnes Echisgtesetnsnméugen soat et |
équi pées de dispositifs dAéclairage économes en &
sur le panneau en direction du sol.

1 Mettre en place des Chartes Graphiques (dans le cadre des chartes architecturale et paysagére) qui
encadrent | Nhaspect des enseignes et pré enseignes déi
Le Parc naturel régional soutient les communes qui engagent la réalisation de reglements
locaux de publicité . Dans cette perspective, il est particulierement attentif a | Aintégration pay
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et la qualité des dispositifs publicitaires autorisés . 11 sNassure que | es reg
publicité préconisent :
o La I imitation des nui sances |l umi neuses en prosc
publicité lumineux et éclairés.
o LAharmonisation de | Aaspect des panneaux (surface
0 Le recours aux matériaux locaux et aisément recyclables.
o La Iimitation de | Ainstallation de dispositifs p

privilégiant les panneaux muraux ou apposés a des clotures.

Les chartes architecturale et paysagéere, qui seront réalisées dans chacune des 18 Unités Paysageéres du
Haut -Languedoc, seront un  cadre idéal pour apporter des éléments de réponses opérationnelles a cette
nouvelle ambition du territoire, notamment par la réealisation dAune charte graphi

Cesmesures visent a maintenir l'authenticité et la beauté des paysages du Haut Languedoc, tout en permettant

une publicité modérée et respectueuse de I'environnement local. L e RLPI de la Communauté de Communes
Thoré Montagne Noire doit donc tenir compte de ces orientations. Il doit traduire les dans son réglement tout
en les adaptant & son contexte territorial.
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— Le paysage

La Parc naturel régional du Haut Languedoc identifie 18 unités paysagéere s sur son territoire. L - a Communauté
de Commune appartienta | Auni t é p dewiloadudmog x

Le sillon du Thoré est une large vallée encadrée des versants de la Montagne Noire et Il e plateau dAAnN
resserrant vers | Aamont (a | Aes bapsinssaedcessialSi kg Auialitedlespaysages | i s e n
de la vallée du Thoré apparait souvent méconnue, cANest avant tout parce quAell e ec

les visiteurs en transit  a partir de la RD612, qui la traverse et ménage seulement des vues rapides.
De ce paysage se dégage quelques grandes caractéristiques

Un paysage et une activité agricoles continus

Le sillon du Thoré offre | Aun des ensembl es pagmeifate!| es |
dominante des herbages et des act itramebotageradatadénste tegvarialdes st r u
dans le sillon lui -méme et dans les bas de versants.

On y retrouve des vestiges de | Aanci en decanamtefossts)ilar i gat
consolidation des exploitations dANél evage d a n sagricole sec
particulierement structuré  e.

Quant a la forét, elle est relativement diversifiée (plantations résineuses, taillis de chataignier ou peuplements

feuillus plus mélangés) et occupe une large place sur le haut des versants, et jusquAau fond

pentes plus fortes.

Une dévitalisation problématique des centres bourgs

Les villages de la vallée du Thoré sont en prises avec quatre problématiques différentes, qui interagissent dans

la dévalorisation relative des centres anciens :

- un bati aux allures montagnardes parfois austéres, complété par des friches industrielles et par des
extensions récentes laches en entrée des noyaux villageois,

-l Nhorgani sati-oneedevglubhtge villages sur si xRD6E:pw@wusontet d/
réecemment fait | Aobj et dAopérati onbsoudr/gasméldlolreas i mAerderse &

sujettes a une route a grande circulation,
-l a persistance dAune baisse démogr aphi gquemporqnmieidu momilbeest tr a
des maisons fermées et inhabitées contribuant a une image dégradée des centres anciens.

Pour autant les atouts de ce secteur sont nombreux avec un potentiel bati existant a revisiter, une offre
dAactivités et de commerces i mportante deCastressMazametsi bi | it é

Desmicro paysages industriels : dAune usine a | Aautre

Ce paysage a dominante agricole du sillon est ponctué par des installations industrielles, des témoins
imposants pour la plupart désaffectés, au sein méme des villages, ou isolés, majoritairement en bordure du

Thoré...

Le riche passé industriel de la vallée se devine a travers les vestiges des anciennes usines, les cheminées de
briques, |l es systémes hydr aulailagseéeare enthbeintt danstegpaysageretidansiese xt i | e
mémoires de la vallée. Sila majorité  de ces usines ont cessé leurs activités, certaines ont retrouvé une vocation

qui participe a dével opper une économie et un tourisme industrel a | AF
: fabrication et points de vente de tissus, maison de retrait e ou musée du Textile a Labastide -Rouairoux.

Auj ourdAhui , dAautres batiments industr i eldanslefortdadevaléen t | i é
et les batiments agricoles ponctuent les versants, poursuivant ainsi les motifs de batiments imposants dans le

paysage.
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800 _ DES LACS | versants boisés . versants | NOIRE-
ocage boisés
e du Thore

vallé

400
300

0 1 2 3 4 5 6 7 8 (km)
Profil altimétrigue type et simplifié nord / sud

installation d'activités ameénagement des traversées
boisements a partir de de la filiére bois / poches de village mais tendance a une
la partie médiane des nouveaux batiments forestiéres  dévitalisation des cceurs de bourgs
versants «industriels» )
trame bocagére extensions ancienne indus-
pavillonnaires a trie partiellement
friche industrielle en I'extérieur du village occupée

bordure de riviere

le Thoré

Castres : <40 min
Mazamet : < 30 min

Saint Pons de Thomiéres : < 30 min

Source : les deux schémas sont extraits du «  document de référence des paysages » réalisé par la Parc naturel régional du Haut Languedoc en janvier 2015.



Le Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI) de la Communauté de Communes Thoré Montagne

Noire a pour objectif de réglementer I'affichage publicitaire afin de préserver la qualité du cadre de vie et des
paysages, tout en permettant une visibilité a  ppropriée pour les activités économiques locales. La notion
d'agglomération est centrale, elle détermine les zones ou les régles de publicité peuvent étre autorisées ou non .
Ce chapitre examine la définition et I'importance de la notion d'agglomération dan s le RLPI de la Communauté
de Communes Thoré Montagne Noire.

— Lad éfinition de I' agglomération

En termes de réglementation de la publicité, une agglomération est définie par le Code de la route comme "un
espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés, avec des accés ouverts aux voies publiques
ou privées, et ou sAappliquent l es | imitations de vites:

implique que les agglomérations sont des zones d'habitat dense ou les activités humaines sont concentrées.

— Ladélimitation  des agglomérations

Pour la Communauté de Communes Thoré Montagne Noire, la délimitation précise des agglomérations est
essentielle pour I'application du RLPI. Cette délimitation est généralement établie par arrété municipal et est
matérialisée par des panneaux d'entrée et de  sortie d'agglomération. Les agglomérations incluent les centres -
bourgs, les quartiers résidentiels densément peuplés, et les zones commerciales ou artisanales situées a
proximité immédiate des centres habités.

— Les objectifs et  enjeux
L'application de regles distinctes selon la localisation par rapport aux agglomeérations vise plusieurs objectifs

Préserv er les paysages. En limit ant la prolifération des dispositifs publicitaires dans les zones rurales et
naturelles p ermet de protéger les paysages et la biodiversité.

Renforce r de la qualité du cadre de vie des habitants . L /relior ation de la qualité de vie des habitants
passe par un contréle de la pollution visuelle et en assurant un environnement urbain agréable.

Permettre la v isibilité des activittss économiques : Permettre aux commerces et aux entreprises de se
signaler efficacement dans les zones denses, tout en évitant la concurrence déloyale et le désordre visuel.
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— La notion démographique du RNP

Le reglement national de publicité fixe différents seuils et régles en fonction de la taille des collectivités et des

caractéristiques spécifiques des zones concernées. La population du territoire est de 5057 habitants au 1 er

janvier 2023, soit une population inférieure au seuil des 10 000 habitants fixé par le RNP. Ce seuil des 10 000
habitants restreint |l es possibilités dAiIi mplantation de di

I Mi A EA d AarticPR58K 26\
Modifié par Décret n°2023 -1409 du 29 décembre 2023 -art. 1

I.-Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants et dans celles de moins de 10
000 habitants faisant partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants, ainsi

qu'a l'intérieur de I'emprise des aéroports et des gares ferroviaires et routieres, la
publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cl6ture ne peut avoir une surface
unitaire excédant 10,50 metres carrés, ni s'élever a plus de 7,5 metres au -dessus du
niveau du sol.

1. -Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants ne faisant pas partie d'une
unité urbaine de plus de 100 000 habitants, la publicité non lumineuse apposée sur
un mur ou une cléture ne peut avoir une surface unitaire excédant 4,70 metres
carrés, ni s'élever a plus de 6 métres au -dessus du niveau du sol.

Toutefois, cette surface pourra étre portée a 8 meétres carrés dans la traversée
desdites agglomérations, lorsque la publicité est en bordure de routes a grande
circulation définies dans les conditions prévues a l'article L. 110 -3 du code de la route
et a I'exception des parties de ces voies qui sont désignées comme restant soumises
aux dispositions du Il du présent article, aux termes d'un arrété préfectoral pris apres

avis de la commission départementale de la nature, des paysages et des sites, dans sa
for mation dite " de la publicité " et des maires des communes.

| Mi Ac&Adn DN AKBAEAdQAN és un
Modifié par Décret n°2023 -1409 du 29 décembre 2023 -art. 1

I. - La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

La publicité lumineuse ne peut étre autorisée a l'intérieur des agglomérations de
moins de 10 000 habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de 100
000 habitants.
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— Les zones urbanisées du territoire

Le Pl an Local dAUrbani sme i Ajuiketr202dfirend reasl

lapp newsy @ Alue bani sa
dAi mpl antation des activités du

territoire.
Les cartes suivantes présentent les zones urbanisées a vocation résidentielle du territoire.

Communauté de

communes Thoré

Montagne Noire

Carte de synthése de la localisation des zones urbanisées du territoire.

Le territoire est découpé en 3 groupes permettant ainsi de faire un zoom sur chaque zone.
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Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire

Communauté de

communes Thor
Montagne Noire




ac L5 Localisation des zonesuFbanisées i territoire
: mm'-‘ﬁ%téde ‘
communes Thoré ~
Montagne Noire

— Lazonecommerciale NA ANr ' eANr DXZAQAGWdANT

Le territoire de la Communauté de Communes Thoré Montagne Noire  possede un tissu économique diversifié,

essentiellement composé de petites et moyennes entreprises et de commerces . Le territoire situé a proximité

de | ANaggl omér at-Mamamet Chisspese dAune zone deédi ée a | Aac
commerciale. Le tissu économique du territoire sAarticul e
la RD 612 et des activités artisanales et agricoles disséminées. Le RLPi doit ainsi trouver un équilibr e entre la

visibilité des activités économiques et la protection du cadre de vie.
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Communauté de 2
communes Thoré il

Montagne Noire

Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire
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Montagne Noire
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Les constats

Les enseignes

Les cartes suivantes ont ¢été réalisées sur | a bpemer dAun
semestre de | Mhesprésénient 2a0o2afisatiorEdes enseignes du territoire.  Ces cartes sont des cartes
de synthese permettant dIséctedrechidrnfjieux dpeo wprotlemé&lieedor ati on d

Les éléments du diagnostic sont détaillés pour chaque commune en annexe du présent document.

du territoire

Communauté de

communes Thoré

Montagne Noire
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Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire

Communauté de

communes Thoré
Montagne Noire




Localisation des enseignes du mnMu

A
cohﬁiun'és‘,Thokré 28

Montagne Noire

Les enseignes se localisent principalement au sein des agglomérations constituées, mais aussi le long de la
route départementale ,au sei n des zoactvié édanhahiiqéee. ©On riote HuA certains bourgs situés
en retrait de InMaoxd qtureudtrersampteu dAenseigne.

De fagon générale les enseignes respectent le reglement national de publicité , Seules quelques enseignes sont
apposeées sur des murs de clotures non aveugles et sont donc illégales au regard du RNP
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L i i des i il du Mihin
Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire

Localisation des enseignes lumineuses du territoire.

Elles se situent essentiellement le long de la route déépartementale au sein des zone
économique, | es bourgs des petites communes nAont que tres ra
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Les publicités

Cor
con
Mol

mmunauté de

nmunes Thoré
ntagne Noire

La publicté sur le territoire
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La publicté sur le territoire

Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire

La publicté sur le territoire

Communauté de

communes Thoré
Montagne Noire
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~communsutéde

kcor‘hfnun'e's‘,Thokré 28
Mornitagnie Noire.

A

Les publicités sont interdites sur | e territoire elbes | Aab
publicités repérées dans le cadre du diagnostic sont donc illégales au regard du cadre juridique actuel. Ces
affichages sont essentiell ement des résidus dAaffichages

présence dAa préenseignest» sont ikégalescdepuis 2015 suite a un renforcement de la loi sur les
préenseignes dites dérogatoires

A noter également que certains panneaux publicitaires ind
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Les préenseignes  dérogatoires

Communauté de

communes Thoré
Montagne Noire

Les préenseignes dérogatoires sont peu nombreuses sur le territoire, elle srassemble nt des préenseignes pour
des produits du terroir a Rouairoux et  Labastide Rouairoux et les préenseignes pour le musée départemental
du textile.
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Le mobilier urbain

La publicté sur mobilier urbain

Communauté de
communes Thoré
Montagne Noire

La publicté sur mobilier urbain

Communauté de
communes Thoreé
Montagne Noire
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Seules deux communes (Bout du Pont de L A f et Lacabaréde ) du territoire accueillent du mobilier urbain
pouvant intégrer de la publicité. Par exemple les panneaux dits « sucette », dont une face est consacrée a de
I Ai nformation a destination de | a population et | Aautre f













































































































































































































































